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Evig sol og sommer, fart og vikinger — danske turistplakater
har i over 100 dr sldet smukt pd tromme for nationen.

AF LONE AGERSTED
FOTC: TORBEN DJENMNER
SE L/AESERSERVICE

Ligesom slageren fra forste ejeb il

henger i oret, skal en plakat omgéends
skabe opmerksomhed. Plakatens force e
at den er skabt til en bestemt periode, 1
ganske sarlig begivenhed, og derfor vie
ker den som et punktnedslag i historie
Sely om en plakats aktive levetid som regd
er kort, har de bedste af slagsen pa sam
tid evighedsverdi. Store kunstnere ha
med plakater lagt navn til uforglemmelig
litografiske varker, og takket vare den
kan verdenskunsten komme ind ogsa i at
mindelige folks stuer.
»Litografiet har sin force ved at veere del
mest farveagte nest efter oliemalerier 0F
emaljeskilte,« forklarer Jens Ove Hansen
der ikke kan fa armene ned for sin breef
dende begejstring for plakatkunst. Fa
nogle &r siden blev han i den grad reve
med af sin hobby, at den endte som hatt
levevej. Butikken ‘danish design and p@
sters’ i Seborg ved Kabenhavn er bristé
feerdig pa grund af den overvéeldends
meengde plakater — i alt ca. 20.000 - hund
redvis af emaljeskilte, lightere, Tavsskiltt
og meget, meget andet. Forretningen er €
mekka for samlere, der kommer til ham 10
at fa deres “fix".

e c————

Henry Thelander (1902-1986) var en af
Danmarks betydelige plakatkunstitere, 0g her
giver han sit fristende indtryk af en snehvid
dansk strand en perfekt sommerdag nied to
voksne og et barn, der lober ud sitod det rolige b8
haw. Plakaten, der er fra 1938, koster 3.800 kr.
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Sehelten Peler Willemoes er naturliguvis pd plakaten
fra sin hjemby Assens. Den er signeret ‘Berg’, stammer
fra 50'erne og koster 1.200 kr.

Dragor-plakaten fra 1952 er tegnet af Waldemar
Andersen, som var elev af en mere kendt kunstner
ogsa ved navn Waldemar Andersen, si af erbodighed
og for, at man ikke skulle forveksle dem, skiftede
plakatens mester navn til Seetoft. Prisen er 3.200 kr.

Stor kunst er ubetalelig for de fleste, men
det lader sig f.eks. gore at anskaffe en pla-
kat af Picasso for 3.000-6.000 kr., og nar
den trods alt koster sa meget, skyldes det,
at disse nu verdensberemte verker blev
trykt i begreensede oplag, at de er litogra-
fier af hej kvalitet, og at de holder prisen.
Toulouse-Lautrecs plakater er derimod
ikke til at nzerme sig, for de laber nemt op
i flere hundrede tusinde kroner p det in-
ternationale marked, og en enkelt gik for
ca. 1 mio. kr. Der findes fra 1933 en gstrigsk
ski-plakat, som selges for 30.000-40.000
kr, og den meget sjeldne Helsingfors-
plakat fra 1938 for Olympiske Lege 1940
koster mindst 12.000 kr., hvis man kan
stove den op, for her er historien jo, at de
Olympiske Lege aldrig blev til noget pa
grund af verdenskrigen.

Den hidtidige prismeassige verdensrekord
har en plakat fra premieren af filmen ‘King
Kong' fra 1933. Sidste gang, den var under
hammeren, gik den for, hvad der svarer til
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Jens Ove Hansen er en
begejstret mand og
synes, det er en svir at
handle med noget sd
pragtfuldt som plakater.
Huoer isaer har en fortael-
ling i sig 0g spidder noj-
agtigt en bestemt periode.
Foran sig holder han en
plakat for overfarten
Harwich-Esbjerg

fra 1936, og den kan
erhverves for 5.500 kr.

2,3 mio. danske kr. I udlandet boomer pla-
kat-interessen, mens vi endnu ikke helt er
med herhjemme, og topscorerne er turis-
me-, ski- og flyplakater.

»I den anden ende af skalaen ligger ofte
ganske dejlige eksemplarer, som kun ko-
ster 500-700 kr., fordi der er trykt mange af
dem,« siger Jens Ove Hansen.

DEN STORE SATSNING

Selv er Jens Ove Hansen begejstret for turist-
plakater, fordi de forteeller hdndgribelige
historier. En af Danmarks forste stammer
fra 1888, hvor Den Nordiske Industri-,

AMAGER TURISTFORENING

Landbrugs-, og Kunstudstilling fandt sted
i Kebenhavn. Han ejer ikke den rigtige
plakat, men en sakaldt besagsplakat, der
er et litografi trykt pa stof, som geesterne
kunne kabe med hjem.

»Det er utroligt, hvad det ene billede viser:
Kebenhavns Radhus og Hovedbanegar-
den eksisterede endnu ikke i de nuveeren-
de skikkelser, Tivoli var meget sterre end
idag, og i seen ses en agte fregat, der blev
sejlet ind, fordi kanaler forbandt seen med
havnen. H.C. Andersens Boulevard var
endnu kun en promenade og ikke en egent-
lig gade til trafik.

Det var Danmarks ferste organiserede »
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JENS OVE HANSEN

Alder: 44 ar.

Job: Uddannet markedsakonom og zoneterapeut. Har lzst arkitek-
tur- og kunsthistorie og har nu ‘danish design and posters'.
Dremmer om: Plakater af den store tjekkiske jugendkunstner HAN
Alphonse Mucha.

Er altid pa jagt efter: Toulouse-Lautrec, Cassandra, Marc Chagall
og Picasso, der blandt andet tegnede turistplakater for Cote d'Azur
og Paris.

Vildeste kab: Der er to, nemlig et &gte fund og en ekstravagant
anskaffelse: En plakat fra en Arhus-udstilling i 1909 til 1.500 k.

Den er han blevet tilbudt 30.000 kr. for, hvis han vil szlge. Et emalje-
skilt for Vikinge teendrar fra 1927 kostede 25.000 kr., men han
foraerede sig selv det, fordi han trengte til et klap pa skulderen.

CHRISTIAN

S
ANDERSEN

Den smukke svane ranumer praecist ned i Odenses

historie som H.C. Andersens hjemby. Den er tegnet i 50 erié
af Viggo Vagnby (1996-1966), og fordi den ikke er i perfekt
stand, stdr den til 1.200 kr.

turisttiltag og aldrig siden overgaet.
ma have veeret et vildt sats, men resulta
blev 300.000 internationale geester, og
betydelig interesse for Danmark blev v
ude i Europa,« fortaeller Jens Ove Hans
og fortszetter:
»Turist'plakater’ kendes helt fra rom
tiden, hvor oplysninger om e bestes
lokalitet blev hugget i sten og anbragt
steder, hvor de kunne friste publikum
et besag. Men ellers er det et temmel
nutidigt faenomen, hvor de farste litogrd
rede plakater med turistmotiver sa dagé
lys omkring 1880.
Forst fra 1888 fik vi i Danmark profesd
nelle turistreklamer. I forbindelse med d

En af de klassiske danske plakater er Aage Rasmussens (1913-1975) store udstilling i Kebenhavn blev Da
‘den kommer med 120, der indbragte ham guldmedalje ved verdensudstil- Turistforening stiftet, og indiil Forste \
lingen i Paris i 1937. Han har med beundringsvaerdig enkelhed skildret denskrig opstod en raekke lokalafd eling8
den nye tid, der suser frem mod beskueren. Plakaten koster 4.500 kr. 11923 blev de samlet i Turistforeningen “J|
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Otto Nielsen (f. 1916) er én af
Danmarks storste plakattegnere.
I SAS’ tidlige dr skabte han
praktisk taget alle selskabets pla-
kater, og denne med en stolt
viking kan kebes for 2.800 kr.

Alfred Schmidt (1858-1938) skabte sin underfundige
Tivoli-plakat omkring forrige drhundredskifte med Pjerrot
og en lille foruroligende djavel, som guffer red maling i sig.
Den er sjlden, eftertragtet og koster derfor 6.000 kr.

Danmark, der systematisk udgav plakater
fulgt af malrettet markedsfering i ind- og
udland. Resultat var en fordobling af
turistantallet pa knap 10 &r.«

MASSETURISMENS INDTOG

»Det store rykind af udenlandske geester
medferte flere trafikale tiltag. Storstrems-
broen og den forste Lillebeeltsbro blev op-
fort, og vi fik nye lyntog. I den forbindelse
tegnede Aage Rasmussen sin plakat med
det gamle tog, der forsvinder i horisonten
og det nye, som kommer brusende frem
mod beskueren. Over lokomotivet stir 120
- sa hurtigt kerte det - og udtrykket ‘den
kommer med 120" om noget med stor gen-
nemslagskraft og fart gik ind som et begreb
i sproget. Det var Aage Rasmussens debut
som plakatkunstner, og han vandt guld-
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medalje for den ved Verdensudstillingen i
Paris i 1937.

Anden Verdenskrig satte naturligvis den
internationale turisme i bero, og i de ferste
dr efter besttelsen blev der kun udgivet
danske plakater for det indenlandske mar-
ked. Men efter 1945 kom en periode med
millioneer-turister fra USA, og i 1950’erne
satte Danny Kaye for alvor Danmark pa
verdenskortet med ‘Wonderful Copenha-
gen’. Antallet af udenlandske geester for-
dobledes igen, og temaet med ‘Wonderful
Copenhagen’ blev brugt i de kommende
mange ar af Turistforeningen. Det havde
enorm effekt, og hele verden fik gje pa
Danmark, som blev solgt godt af badepiger
i naesten bart,« forteller Jens Ove Hansen.
»Turistplakater forteller den ultimative
produkthistorie, fordi de opleftes fra blot
at vere reklamer, skabt til at fungere i
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et ojeblik af historien, til at veere ikoner.
Selv om der naesten fra begyndelsen har
eksisteret plakatsamlere, gar det rigtig
hurtigt nu, fordi plakater rammer lige ned
i retro-belgen og oplever en popularitet og
interesse som aldrig for,« siger Jens Ove
Hansen.

»Hvad enten en dansk turistplakat hen-
vender sig til et hjemligt eller et uden-
landsk publikum, skal den s@lge leengslen
efter Danmark. Med plakater bliver der
skabt nye behov. Man kan sige, de udger et
tveaegget svaerd: Reklamer kan fore ftil
overforbrug ved at sli pd tromme for
noget, som forbrugerne maske ikke anede
eksistensen af og i hvert fald ikke vidste, at
de enskede sig. Men det generelle budskab
hviler jo pa grundleggende kebmand-
skab: Brug nogle penge - helst mange. Og
allerhelst hos os!« 0
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